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Ozet

Bu arastirmanin amaci tarimsal yetistirici birliklerine iiye olan ciftcilerin Bilgi ve Iletisim
Teknolojilerini (BIT) tarimsal yayimda kullanim durumunu Tokat ili 6rneginde incelemektir. Aragtirmada
yiiz ylize anket yontemi ile 220 ¢iftciden veri toplanmustir. Arastirmada ciftcilerin sosyal medya araglarini
tarrmsal amagh kullamim diizeyleri, internet kullanimindaki kisitlayicilar ortaya konulmustur. BIT
kullanimu ile yas arasinda orta siddette negatif bir korelasyon elde edilmis olmasina karsin BIT kullanimi
ile egitim durumu arasinda yiiksek siddette pozitif bir korelasyon bulunmustur. Ciftgilerin énemli bir
kisminin aligveris, bankacilik iglemleri, e-posta kullanimi, tarimsal bilgi ve yenilikleri 6grenme, tarim
sektoriindeki firmalarin ve birliklerin sitelerini ziyaret etme ve Tarim ve Orman Bakanliginin sayfalarini
ziyaret etme gibi amaglarla ¢ok az internet kullandiklar1 belirlenmistir. Tiim bunlarin bir sonucu olarak
ciftgilerin BIT’i kullandirmaya yonlendirme konusunda hem birliklere hem de iiniversite ve kamu
kurumlarma 6nemli gorevler diismektedir. Bu bakimdan yayim faaliyetlerinde egitim ve yas faktoriiniin
gdz Oniinde tutulmasi sonug etkinligi bakimindan olduk¢a &nemlidir. Sonuc¢ olarak BIT’in dogru
kullaniminin yayginlastirilmasi i¢in projelerin gelistirilmesi ¢iftcilere dnemli katkilar saglayabilir.
Anahtar Kelimeler: Cift¢i, internet, bilgi ve iletisim teknolojileri, tarimsal yayim, Tokat

Analysis Of Information And Communication Technologies Usage By The Members Of

Agricultural Growers’ Unions In Agricultural Extension: A Case Of Tokat
Abstract

The purpose of this research is to examine the use of Information and Communication
Technologies (ICT) in agricultural extension by farmers who are members of agricultural growers’ unions
in the case of Tokat province. In the research, data were collected from 220 farmers through face-to-face
survey method. The level of farmers related to the use of social media tools for agricultural purposes and
the restrictions on internet use were revealed in the study. Even though a moderate negative correlation was
obtained between ICT use and age, a high positive correlation was determined between ICT use and
educational status. It was also concluded that a significant part of the farmers use very little internet for
such purposes shopping, banking transactions, using e-mail, learning agricultural information and
innovations, visiting the sites of companies and unions in the agricultural sector, and visiting the pages of
the Ministry of Agriculture and Forestry. As a result of all these, unions, universities, and public institutions
have important duties in directing farmers to use ICT. In this respect, it is very important to consider the
factors of education and age in extension activities in terms of result effectiveness. After all, the
development of projects for the dissemination of the correct use of ICT can make significant contributions
to farmers.

Keywords: Farmers, internet, information and communication technologies, agricultural extension, Tokat
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GIRIS

Tarim sektorii, birgok farkli besin
maddesini lireten, liretim ile toplumlarin
saglikli  beslenmesi ve kalkinmasi
tizerinde 6nemli katkiya sahip olan bir
sektordiir.  Yine tarim; insanlarin
yasamlarmi siirdiirebilmesi, milli gelire
ve istthdama olan katkisi, diger
sektorlere girdi ve sermaye saglamasi ve
ekolojik dengenin biyolojik ¢esitlilik ile
korumaya  katkis1  nedeniyle tiim
diinyada  vazgegilmez bir  sektor
niteligindedir. Bu nedenle tarim sektorii,
ekonomik,  sosyal ve  c¢evresel
boyutlariyla, toplumun biitiin
kesimlerini yakindan ilgilendirmektedir
(Dogan,vd., 2015). Tarim, 2018 yilinda
Tiirkiye ekonomisinin GSYH’sine % 6,1
oraninda katki saglamis, bununla birlikte
ilkenin % 19,2’lik isgiicini de
biinyesinde barindirmaktadir (ul Hag,
vd, 2020). Toplumlarin hem tarimsal
hem de diger alanlarda gelisebilmesi,
tretim faktorleri olan emek, sermaye,
dogal kaynaklar ve girisimci gibi
unsurlarin  birlikte etkin kullanimiyla
biliyiik o6lciide 1iliskilidir. Tirkiye’de
ozellikle tarim sektoriinde bu amaca
yonelik 6nemli motivasyon kaynagi olan
Kurumlar  dretici  birlikleri  ve
kooperatiflerdir. Ureticilerin
orgiitlenmesi ve pazarda etkin bir
konuma gelebilmesinde en 6nemli arag
ise tim gelismis ekonomilerde oldugu
gibi iiretici birlikleri ve kooperatiflerdir.
Devlet tesviklerinden yararlanmak,
maliyet minimizasyonu saglamak, bilgi
paylasimi  saglamak temel iiretici
birlikleri ve kooperatiflesmenin
amaglarindandir.  Tiirkiye’de  tarim
isletmelerinin  ¢ogunlugu kiigiik aile
isletmeleri  olusturmaktadir.  Kiigiik
isletmeler iiretmis olduklari tirtinler i¢in
pazar bulmakta zorlanmakta ve tiriinlerin

satisinda pazarlarda etkili
olamamaktadirlar. Kiiciik tarim
isletmelerinin karsilastig1 bu

olumsuzluklar1 ortadan kaldirmak igin
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tarimsal  birlikler ve  kooperatifler
araciligtyla projeler gelistirilerek kiigiik
isletmelere de tiretim, iirtin
degerlendirme ve pazarlama gibi bazi
avantajlar ~ saglanmaktadir.  Bugiin
toplumun her giin daha fazla gelisimine
tanik oldugu teknoloji ile birlikte giinliik
yagant1 daha da kolay bir hale gelmistir.
Teknolojinin ve kiiresellesmenin de
yardimiyla insanlar ve toplumlar
arasindaki  iletisim  dolayli  olarak
kolaylasmis ve hizlanmistir. Insanlar
arasindaki iletisimin temel
saglayicilarindan olan BIT; iletisim,
finans, ticaret, saglik, iiretim ve tarim

gibi alanlarda da kullanilmaktadir.
Tarimda BIT kullanimindaki temel
motivasyonlar incelendiginde, bu

teknolojilerin 6zellikle bilgi kullanimi1 ve
paylasimini saglayarak tarimin
verimliligini, iiretkenligini ve
stirdiiriilebilirligini artirma potansiyeline
sahip oldugu goriilmektedir. Ciftcilerin
en ¢ok ihtiya¢ duydugu hasat 6ncesi ve
sonras1 bilgiler, fiyatlandirma, hava
kosullar, triin fiyatlari, yeni pazarlar
bulma gibi veriler, BIT kullanim1 veya
sahipligi vasitasiyla temin edilebilmekte
buna bagli olarak tarimsal iiretkenlik
artirabilmektedir. BIT kullanimz; kirsal
kalkinmay1 destekleyici bir arag¢ olarak
kirsal alanda bilgiye ve pazarlara erigim,
temel hizmetlerden yararlanma (saglik,
egitim, yol, su), kamu ve finans
hizmetlerine erisim ve yararlanmada
firsat esitligi yaratarak, yoksullugu
azaltmada Onemli bir fonksiyona
sahiptir. Ciftgilerin BIT kullanim veya
sahiplik ~ durumunun  belirlenmesi
gelistirilecek politikalar bakimindan yol
gosterici  olmast  nedeniyle  ¢ok
onemlidir. Bu nedenle iiretici birliklerine
iiye olan ciftgilerin tarimsal yayim ve
pazarlama hizmetlerinde bilgi ve iletisim
teknolojileri  kullanom  durumunun
belirlenmesi gerekmektedir. Tokat ilinde
faaliyet goOsteren yetistirici birlikleri
Manda Yetistiricileri  Birligi, An
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Yetistiricileri Birligi, Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligi, Damizlik Koyun —
Ke¢i Yetistiricileri Birligidir(Anonim,
2021a). Bu aragtirmanin amaci da bu

birliklerin yapisal ozellikleri
incelenerek,  tyeleri ile  birlikte
yuriittiikkleri  yayim ve pazarlama

faaliyetlerinde BIT ’den ne olgiide
yararlandiklarini ortaya koymaktir. BIT
internet tabanli uygulamalarin yani sira
mobil uygulamalar ile giinliik yasamin
her kademesinde yer almaya baslamistir.
Gerek E-ticaret uygulamalar1 gerekse
haberlesme ve iletisim uygulamalari,
web sitesi, mail, Facebook, Twitter,
Instagram,  WhatsApp, SMS vb.
yazilimlar ile yazili, gorsel haberlesme
imkanlar1 yayim ve pazarlamada aktif
kullanilabilmektedir(Anonim, 2021Db).
Bugiiniin teknolojisindeki hizli degisme
ve gelisme hem bilgi miktarinda hem de
hizinda yasanan artis toplumun sosyo-
ekonomik pek cok alaninda Onemli
degisikliklere neden olmustur. Bu
degisim ile birlikte teknolojik {irtinlerden
biri olan bilgisayar, hayatin hemen
hemen her alanina etki olmaktadir
(Baykal, 1990). Gelisen ve degisen
thtiyaglar bilgi teknolojilerinin temelini
olusturan  bilgisayarlar  i¢cin  de
doniisiimiin ana itici giicii olmustur. Tlk
bilgisayarlar daha az fonksiyonlu dort
islem yapmak amaciyla gelistirilmis
cihazlar olsa da (Bal, 2010) zamanla
geliserek bugiin ki haline everilmistir.
Bilgisayarlar dnceleri daha spesifik isler
icin kullanilan cihazlar olsa da su anda
hemen hemen her ev, ofis veya igyerinde
bulunmaktadir. internet uygulamalarinin
yayginlasmasi ile birlikte bilgisayar
kullanim1 giindelik hayatin her alanina
yayilmistir. Diinyada BIT hemen hemen
tim sektorlerde kullanilmakla birlikte
tarim sektoriinde de oOzellikle hava
durumu, ilaglama, giibreleme, iiriin ve
piyasa fiyat takibi, aligveris gibi
amaclara  yonelik olarak ¢iftciler
tarafindan kullanilabilmektedir. BiT’in
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tarim alaninda kullanilmasi gelisen ve
degisen teknolojilerle birlikte daha
kullanigli ve ulasilabilir hale gelmistir.
Gelismekte olan iilke ekonomilerinde
hem dogrudan hem de dolayl1 bir sekilde
etkili olan tarim sektoriinde (Unal, vd,
2013) tarimsal tiretici birlikleri, kendi

tyeleri  arasindaki  koordinasyonu
saglamak amaciyla BIT
kullanmaktadirlar. Bununla birlikte,

internet mallarin fiyat1 ve pazarlamasi ile
ilgili bilgileri yaymakta ve diinyanin her

yerinden  dakikalar  icinde  bilgi
alinmasina  olanak saglamaktadir
(Chhachhar,vd, 2014). BIT, tarim

endistrisine daha diisiik bir maliyetle
tiim endiistri katilimcilarina bilgi akisim
aktarma firsati vermektedir. Tarimsal

yayim mekanizmast ile ¢iftcilere
zamaninda ve yetkin tavsiyelerde
bulunulmaktadir.  BIT’in  yalnizca

tarimsal yayim gelistirmek i¢in degil,
ayn1 zamanda tarim arastirma ve egitim
sistemini genisletmek i¢in de iyi bir arag
olabilecegi ifade edilmektedir. Mahsul
tahmini, girdi yonetimi, komuta alani
yOnetimi, su havzasi yonetimi, arazi ve
su kaynaklar1 gelistirme, igme suyu
potansiyeli, haritalama, yerel yonetim,
dogal afet yonetimi, balik¢ilik yonetimi,
tepe alani gelistirme ve hasat sonrasi

yonetimi BiT’in etkili oldugu kilit
alanlar olarak ifade edilmektedir
(Zahedi, 2012). Demiryiirek (2015)

tarimsal yayimi; “kirsal alanda tarimsal
iretim yapan halkin yagsam kalitelerinin
yiikseltilmesinde yararli olacak bilgileri
insanlara iletme ve bunlart kendi
yasamlarinda etkin sekilde
kullanabilmeleri i¢in gerekli olan bilgi,
tutum ve becerileri kazanmalarina
yardimci olmay1 amaglayan okul dis1 bir
egitim sistemi veya egitimsel siire¢”
olarak tanimlamigtir. Tarimsal yayimda
BIT ve Internet  Teknolojileri
kullantminin, Kirsal ge¢im kaynaklar
iizerinde olumlu etkilere dair pek cok
umut verici 0rnek olmasma ragmen,
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¢ogu zaman bunlar beklenen Olgiide
arastirilmamigtir. Bunun ana nedeni,
teknolojinin daha fakir iilkelerdeki
ciftcilerin karsilastig1 engellerin yalnizca
bir kisminin ele alinmis olmasidir
(Deichmann, vd, 2016). Bir Yiiksek
Lisans ¢alismasinda Ankara ilinde kirsal
kesimde Bilgi ve Tletisim
Teknolojilerinin kullanimin durumunun
kentsel niifusa gore farklilik olup
olmadig arastirilmistir. Aragtirma 2018
ve 2019 yillar1 arasinda yiiriitiilmistiir.
Calismada kentsel alanda yasayan 50
erkek ve 50 kadin ile kirsal alanda
yasayan 50 erkek ve 50 kadin olmak
tizere toplam 200 anket uygulanmistir.
Degerlendirme sonucunda kirsal ve
kentsel alanlarda kadin ve erkekler
arasinda egitim, ¢aligma durumu ve gelir
farkliliginin yan1 sira BIT araglarinin
tipleri ve kullanim amaglar1 agisindan
anlamli  farklilik oldugu sonucuna
ulasilmistir. Sonug olarak kentsel alanda
yasayan kadmnlarin kirsal kesimde
yasayan kadinlardan gore daha yiiksek
seviyede BIT  kullandiklar1  ifade
edilmistir. Arastirma sonucunda kirsal
kesimde internet alis-veris ve finansal
mobil uygulamalarinin
yayginlagtirilmas: i¢in kirsal kesimin
ozelliklerini  dikkate  alarak  BIT
giivenligi algisinin arttirtlmasini
saglayacak egitimlerin 6nemli oldugu
sonucuna ulasgilmistir (Giil, vd, 2020).

Bir baska calismada BiT’in, elektronik
ticarette ve tarim iiriinlerinin
pazarlanmasi1 ile ilgili istatistikler ve
bunlarin sonuglar1 ortaya konulmaya
calisilmistir. Arastirmanin sonunda tiim
diinya tilkelerinde bilisim teknolojisinin
tarimda  kullannmi1 i¢in ¢ok farkh
caligmalar yiritildigi, toplumun yerel
manada tarimsal {iriin pazarlamas1 ve
tarimsal pazarlama ile ilgili siteler devlet
eliyle kurulup, 6zel calismalarin cesitli
yontemlerle desteklenmesi Onerilmistir
(Kizilaslan,vd, 2011). Tirkiye gibi
gelismekte  olan  {ilkelerde  Grgiin
egitimdeki ve kirsal alanlardaki yayim
hizmetlerinin yonetiminde bazi
problemlerle  kasilasilmaktadir.  Bu
problemlerden kag¢inmak igin bir¢ok
gelismekte olan iilkede uzaktan egitim
yontemleri uygulamaya konmustur.
Uzaktan egitim yontemi ile ¢ogu zaman
basaritli  sonuglar elde  edilmistir
(McLean vd. 2002).

MATERYAL ve YONTEM

Bu c¢alismanin temel materyalini
Tokat ilindeki yetistirici birliklerine iiye
olan ¢ift¢ilerden elde edilen 220 anket
verilerinden  olusmaktadir. Tarimsal
yayim ve pazarlamada BIT kullanimi ile
ilgili yapilmis calismalar, kitap, tez,
makaleler, raporlar ve resmi kurum
istatistikleri incelenmistir.

Cizelge 1. Orneklem se¢imi

Birlik Adi

["Jye Say151 Orneklem

Tokat ili Ar1 Yetistiricileri Birligi 355 40 igletme
Tokat li Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi 844 70 isletme
Tokat ili Damizlik Koyun-Keci Yetistiricileri Birligi 2144 70 isletme
Tokat ili Manda Yetistiricileri Birligi 540 40 igletme
Toplam 3883 220

Tokatta faaliyet gosteren birliklerden
Tokat Ili A1 Yetistiricileri Birligi, Tokat
[li Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligi,
Tokat 1li Damizlik Koyun-Keci
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Yetistiricileri Birligi, Tokat Ili Manda

Yetistiricileri  Birligi {yeleri anket
calismasinin ana kiitlesini
olusturmaktadir. Uyelerin sahip
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olduklar1 hayvan ve kovan sayilar
incelenerek ortalamay1 olumsuz
etkileyen ¢ok diisiik ve ¢ok yiiksek
sayida hayvan ve kovan’a sahip olanlar
elenerek Ornek sayist belirlenmistir.
Yapilan 6n calisma ile isletmelerin ve
ciftcilerin  Ozellikleri g6z  Oniinde
bulundurularak gayeli olarak segilen
tiyeler ile 220 anket yapilmistir (Cizelge
1).

BULGULAR

Ciftcilerin  cinsiyet, medeni
durum, egitim durumu, sosyal giivence
durumu, yaslar, ailedeki fert sayisi,
Sahip olunan BIT aygitlar1 ve Kullanilan
BIT uygulamalari ile ilgili degiskenler
yizde ve  frekans  tablolaryla
yorumlanmistir. Arastirmada ¢iftcilerin
karsilastiklar1 sorunlar ele alinmig ve
sahip olunan bilgi iletisim cihazlar
hakkinda ¢ikarimlar yapilmistir. BIT
cihazlarinin hem sahipligi hem de
kullanimina dair tanimlayict bulgulara
yer verildikten sonra, kullanilan iletisim
uygulamalari,  ¢iftgilerin  e-ticaret
hakkindaki bilgileri, internet ve sosyal
medyaya erisimin saglandigir cihazlar
incelenmigtir. Katilimcilarin  internet
kullanim amagclar1 ve sosyal medya
uygulamalarinda vakit ge¢irme siklig1 ve
bunlart tarimsal amagh  kullanma
diizeyleri  arastirilmistir.  Ciftcilerin
sosyal medya ve internet kullanimindaki
engeller, ciftgilerin bilgi kaynaklarina

848

giiven seviyeleri, birligin yayim ve
bilgilendirme faaliyetlerinde kullandigi
uygulama ve araclar belirlendikten sonra
ciftcilerin birliklerden beklentileri ve
beklenen bilginin tiirii de arastirilmastir.
Arastirma kapsaminda %97,3’1 erkek,
%?2,7’s1 kadin olmak {izere toplam 220
katilimec1 yer almaktadir. Katilimcilarin
%88,2°st  evli, %I11,8’1 bekardir.
Katilimeilarin %1,4°1 okur-yazar degil,
%6,4’ti  okur-yazar, %30,0’u ilkokul

mezunu, %?29,1°1 ortaokul mezunu,
%223’ lise mezunu ve %10,9’u
iniversite mezunudur. Katilimcilarin
%16,4t  SSK, %31,4’ Bag-Kur,
%17,7’si Yesil Kart, %19,1’i Emekli
Sandig1  yoluyla sosyal giivence
sahibiyken 9%15,5’inin herhangi bir

sosyal giivencesi yoktur. Katilimcilarin,
%18,2’s1 19-32 yas araliginda, %19,1’i
33-41 yas araliginda, %23,2’si 42-49 yas
araliginda, %195’1 50-58 yas araliginda
ve %20’si 59-80 yas aralifindadir.
Ciftgiler minimum 19, maksimum 80
yasinda olmakla birlikte ortalama yas ise
45,70 olarak hesaplanmistir. Ailedeki
toplam fert sayilarina bakildiginda,
katilimcilarin %17,3’linlin 1-3,
%16,7’snin = 4,  %39,5’inin  5-6,
%25,9’unun  7-14  kisiden olusan
ailelerde  yasadiklar1  goriilmektedir.
Ciftei ailelerindeki fert sayisi 1 ile 14
arasinda degiskenlik gostermekte olup,
ailelerdeki ortalama birey sayist 5,43
olarak hesaplanmistir(Cizelge 2).
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Cizelge 2. Katilmcilarin demografik 6zellikleri

Frekans (f) Yiizde (%) Ortalama (X)
Cinsiyet
Erkek 214 97,3
Kadin 6 2,7
Medeni Durum
Evli 194 88,2
Bekar 26 11,8
Egitim Durumu
Okur-yazar degil 3 1,4
Okur-yazar 14 6,4
ilkokul 66 30,0
Ortaokul 64 29,1
Lise 49 22,3
Universite 24 10,9
Sosyal Giivence Var mi?
SSK 36 16,4
Bag-Kur 69 31,4
Yesil Kart 39 17,7
Emekli Sandig1 42 19,1
Yok 34 15,5
Yasiniz
19-32 Yas 40 18,2
33-41 Yas 42 19,1
42-49 Yas 51 23,2 45,70
50-58 Yas 43 19,5
59-80 44 20,0
Ailedeki Toplam Fert Sayisi
1-3 Kisi 38 17,3
4 Kisi 37 16,8 5,43
5-6 Kisi 87 39,5
7-14 Kisi 57 25,9

Uye ciftcilerden 41 kisinin masaiistii
bilgisayar1 ve ortalama 7,07 yildir sahip
oldugu, 175 kisinin laptop, notebook’a
ve ortalama 6,82 yildir sahip oldugu, 25
kisinin tableti ve ortalama 4,48 yildir
sahip oldugu, 150 kisinin akilli telefona
ve ortalama 5,36 yildir sahip oldugu, 61

kisinin sabit telefonu ve ortalama 5,36
yildir  sahip oldugu, 188 kisinin
televizyonu ve ortalama 22,58 yildir
sahip oldugu, 59 kisinin radyosu ve
ortalama 27 yildir sahip oldugu
gorilmektedir(Cizelge 3).

Cizelge 3. Uye giftcilerin sahip oldugu Bilgi ve Iletisim Teknoloji cihazlari

Bilgi Iletisim Cihazlari Sahip Sahip Degil Ortalama Y1l
Masaiistii Bilgisayar 41 179 7,07

Laptop, Notebook 175 45 6,82

Tablet 25 195 4,48

Akilli Telefon 150 70 5,36

Sabit Telefon 61 159 16,10
Televizyon 188 32 22,58

Radyo 59 161 27,00




MAS Journal of Applied Sciences 6(4): 844-859, 2021

Uye  ciftgilerden  %39,5%i
bilgisayar kullandigini, %68,6’s1 akilli
telefon kullandigini, %63,6 ise internet
kullandigmi  belirtmislerdir.  Ayrica
Tarim TV kanallarin1 izleyen %83,2,

Tarim TV kanallarin1 faydali bulan
%82,7 ve tarimsal yayim yapan dergi,
gazete, Kkitap vb. takip eden %43,6
oldugu goriilmektedir (Cizelge 4).

Cizelge 4. Ciftcilerin BIT kullanabilme durumlarima ait bilgiler

Bilgi ve iletisim Cihazlar, Frekans (n) Yiizde (%) gfltlalama Kullanim
Bilgisayar kullanma 87 39,5 8,29

Akilli Telefon kullanma 151 68,6 5,51

Internet 140 63,6 5,81

Tarim TV kanallarini izleme 183 83,2

Tarim TV kanallarini faydali bulma 182 82,7

Tarimsal Yayim yapan Dergi, Gazete, 9% 43,6

Kitap vb. takibi

Uye ciftcilerin en ¢ok kullandig iletisim
uygulamalarinin ~ %64,1  Facebook,
%63,2 WhatsApp, %61,4 sms, %54,1
Youtube kullandigini belirtmislerdir. En
az kullanilan iletisim uygulamasi ise,
14,5 twitter kullandiklarn Tabloda
goriilmektedir (Cizelge 5). We are social
2021 verilerine gore 2021 il ¢eyreginde

kullanict sayis1 2,74 milyara ulagmis

olan Facebook diinyada en fazla
kullanilan sosyal medya platformu
olmustur. Tiirkiye Tokat Orneginde
yapilan bu arastirmada da en ¢ok
kullanilan sosyal medya aracinin
Facebook oldugu goriilmektedir

(Anonim, 2021c).

Cizelge 5. Uye ciftcilerin kullandig1 iletisim uygulamalar

Kullanilan Iletisim Uygulamalari

Frekans (n) Yiizde (%)

Web sitesi 69 31,4
Facebook 141 64,1
WhatsApp 139 63,2
Mail 62 28,2
1nstagram 46 20,9
Twitter 32 14,5
SMS 135 61,4
Youtube 119 54,1
Cep telefonlar1 her gegen giin gelisen hangi cihazlardan ve ne diizeyde
teknoloji ile artik neredeyse herkesin sagliyorsunuz ~ diye  soruldugunda,

sahip oldugu bir iletisim cihazidir. Cep
telefonlarinin piyasada erisim ve tasima
kolayligi, yaygin servis aglari olmasi
nedeniyle ciftciler tarafindan da tercih
edilen bir kitle iletisim aracidir. Tokat
ilinde yapilan bu arastirmada c¢iftcilere
internet ve sosyal medyaya erisimini
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genellikle ¢iftgilerin 6nemli bir kisminin
cep telefonunu kullanarak internet ve
sosyal medyaya eristigi belirlenmistir.
En az kullanilan cihaz ise, akilli tv,
internet cafe vb. den kullandiklarini
belirtmislerdir.
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Cizelge 6. Ciftgilerin internet kullanim amaglari

Hig Nadir Bazen Genellikle Daima
Internette gezinmek % 35,9 2,7 11,8 41,4 8,2
Gazete okumak % 49,5 4,5 13,6 24,1 8,2
TV izlemek % 62,7 4,1 9,5 17,7 59
Miizik dinlemek % 42,7 8,6 13,6 27,3 1,7
Aligveris yapmak % 63,6 8,2 11,4 11,4 55
Oyun oynamak % 71,4 8,6 10,0 50 5,0
Bankacilik iglemleri % 64,5 3,6 1,7 11,8 12,3
Mesajlagsma/ sohbet etmek % 418 45 114 30,0 12.3
(sosyal medya)
E-postalar % 72,7 8,2 8,6 7,3 3,2
[lan sitelerini incelemek % 64,1 8,2 15,0 10,5 2,3
Bilgi  ve enilikleri =55 9,1 16,8 19,1 5,0
ogrenmek
Tarim sektoriindeki
Firmalarin ve Birliklerin % 55,5 9,1 17,7 14,1 3,6
sitelerini ziyaret etmek
Tarim Bakanliginin % 61,8 13,2 14,1 8,2 2,7
sayfalarini ziyaret etmek
En cok internete erisimin saglandig BIiT belirlenmistir.  Ciftcilerden  %72,7’si
cihazinin cep telefonlar1 oldugu tespit interneti e-postalar i¢in
edildikten sonra giftgilere interneti hangi kullanmadiklarmin ~ goriilmiis olmasi

amagla kullanirsiniz sorusu iletildiginde,
ciftcilerden %41,4°10 genellikle
internette  gezinmek icin  interneti
kullandigin1  belirtirken, %35,9’u hig
internette gezinmediklerini
belirtmislerdir. Ayrica %12,3’ii daima

aynt zamanda e posta kullaniminin
bilinmedigi seklinde de yorumlanabilir.
Ciftcilerin internet kullanim amaglari
arasinda  bankacilik islemleri, ilan
sitelerini incelemek, yeni bilgi ve
yenilikleri 6grenmek, tarim sektoriindeki

bankacilik islemleri ve mesajlasma, firmalarin ve birliklerin sitelerini ziyaret
sohbet etmek i¢in kullandiklarini etmek ve Tarim Bakanliginin sayfalarini
belirtmiglerdir.  Ciftgilerin =~ %58,2’si1 ziyaret etmek de farkli oranlarda
interneti mesajlasma/ sohbet etmek bulunmaktadir (Cizelge 6).
(sosyal medya) amaciyla kullandiklari

Cizelge 7. Ciftcilerin sosyal medya uygulamalarinda vakit gecirme siklig

Hig Nadir Bazen Genellikle Daima

Facebook % 36,8 18 14,5 40,0 6,8
WhatsApp % 36,8 4,1 15,9 36,8 6,4
Youtube % 38,2 50 17,3 32,3 7,3
Instagram % 78,2 3,2 8,2 8,2 2,3
Twitter % 85,9 2,7 6,4 41 0,9
Google plus % 90,9 2,3 3,6 2,3 0,9
Ortalama % 61,13 3,18 10,98 20,62 4,10
Ciftcilere sosyal medya uygulamalarinda genellikle youtube cevaplarini
ne sikhikla vakit gecirirsiniz sorusu vermislerdir. Ciftgilerin en  az
iletildiginde, %40°1 genellikle facebook, kullandiklar1 uygulamalar ise %90,9’u
%36,8’1 genellikle whatsapp, %32,3’1 hic Google plus’t kullanmadigini,
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%85,9’u  hi¢ twitter’t kullanmadigi,
%78,2’s1 hi¢ Istagram’1
kullanmadiklarini belirtmislerdir.
Ciftgilerin sosyal medya

uygulamalarinda vakit gecirme sikligi
alt1 farkli sosyal medya kategorisinde

ortalama  olarak incelenmistir.
Ciftcilerin %61,13°1 hig, %3,18’1 nadir,
%10,98’1 bazen, % 20,62’s1 genellikle ve
%4,10’u daima bu uygulamalarda vakit
gecirdikleri tespit edilmistir (Cizelge 7).

Cizelge 8. Ciftcilerin Sosyal medya araglarini tarimsal amagh kullanim diizeyleri

Hig Nadir Bazen Genellikle Daima
Tarimsal konularda bilgi % 38,2 11,4 31,8 13,2 5,5
edindigim siteler var.
Tarimsal konularla ilgili % 43,2 8,2 26,4 17,3 5,0
merak ettigim konular
arasgtirryorum.
Tarmmsal konularla ilgili % 47,3 11,8 25,9 12,3 2,7
giincel  konular1  takip
ediyorum.
Uriinlerimi pazarliyorum. % 81,8 5,0 7,7 3,6 1,8
Hava durumu ile ilgili bilgi % 45,5 2,7 16,4 20,5 14,5
aliyorum.
Uretimdeki sorunlart % 55,5 11,4 12,3 14,1 6,8
¢ozmek i¢in  arastirma
yapiyorum.
Tarimsal driinlerle ilgili % 52,7 12,3 15,5 15,5 4.1
bilgi ediniyorum.
Tarimsal Pazarlama % 69,5 10,9 11,8 6,4 1,4
sitelerinde {iriin arastiririm
Uretim sorunlarina ¢ozim % 59,1 10,5 16,4 10,0 41
icin sosyal medya ve
internetten yararlaniyorum
Sosyal medya veya internet % 71,8 9,1 10,5 55 2,7
tizerinden uzmanlara
ulagirim.
Ortalama % 56,46 9,33 17,47 11,84 4,86

Ciftcilere Sosyal medya araclarindan
tarimsal amagclariniz i¢in ne diizeyde
yarar sagliyorsunuz? sorusu
iletildiginde, ¢iftcilerin % 38,2’sinin
tarimsal konularda bilgi edindikleri
herhangi  bir site  bulunmadigini,
%31,8’inin bazen bilgi edindiklerini
belirtmislerdir. Ciftgilerin % 43,2’sinin
tarimsal konularla ilgili merak ettigi
konular1 hi¢ arastirmazken, % 26,4’
bazen arastirma yapmaktadir. Ciftcilerin
% 47,31 tarimsal konularla ilgili giincel
konular1 sosyal medyadan hi¢ takip
etmemektedir.  Ciftcilerin =~ %81,8’1
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iirlinlerini pazarlamak i¢in sosyal medya
uygulamalarin1 hi¢ kullanmamaktadir.
Ciftcilerin % 45,5’1 hava durumu ile
ilgili bilgileri sosyal medya {izerinden
hi¢ almamaktadir. Ciftcilerin % 55,51
tiretimdeki sorunlart ¢6zmek icin sosyal
medya lizerinden arastirma
yapmamaktadir. Ciftcilerin % 52,7’si
tarimsal triinlerle ilgili bilgi edinmek
icin sosyal medya uygulamalarini hig
kullanmamaktadir. Ciftgilerin % 69,51
sosyal medya uygulamalar1 ile tarimsal
pazarlama  sitelerinde  hi¢  iirlin
arastirmas1 yapmamaktadir. Ciftcilerin
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%59,1°1 iiretim sorunlarina ¢oziim ig¢in
sosyal medya ve internetten
yararlanmamaktadir. Ciftgilerin % 71,81
sosyal medya veya internet iizerinden

uzmanlara hig ulasmamaktadir.
Ciftgilerin sosyal medya araglarini
tarimsal amagh kullanim  diizeyleri

ortalama olarak incelendiginde
ciftcilerin %56’sinin  hi¢, %9,33’{iniin
nadir, %17,47 bazen, %11,84’liniin
genellikle ve % 4,86’sinin  daima
interneti tarimsal amacl kullandiklar:

belirlenmistir (Cizelge 8).

Cizelge 9. Ciftcilerin sosyal medya ve internet kullanarak iletisim kurdugu aktorler ve iletisim

seviyeleri
Hig Nadir Bazen Sik Daima
Kamu Ziraatgilar % 65,5 8,2 16,4 8,2 1,8
Serbest/6zel danismanlar % 64,1 8,2 16,4 8,6 2,7
Kooperatifler -Birlikler % 42,3 41 13,6 22,3 17,7
Bayiler % 72,3 12,7 8,6 55 0,9
Girdi uretici firmalar % 83,2 55 7,7 3,2 0,5
Kamu kurumlari % 75,9 4,1 13,2 55 1,4
Tiiccar % 77,7 10,5 8,2 2,7 0,9
Fabrikalar % 80,5 11,4 55 2,3 0,5
1hracat<;11ar % 90,0 5,0 4.1 0,5 0,5
Tiketiciler % 85,5 59 5,0 2,3 1,4
Ciftcilere Sosyal medya ve internet 83,2’s1  sosyal medya ve internet

kullanarak iletisim kurdugunuz aktorler
ve diizeyleri nelerdir? sorusu
iletildiginde, ¢iftcilerin % 65,51 sosyal
medya ve internet kullanarak kamu
ziraat¢ilari ile hig iletisime gecmedikleri
belirlenmistir. Ote yandan ciftgilerin %
35,9°’u  sosyal medya ve internet
kullanarak serbest 6zel danigsmanlar ile
iletisime ge¢mektedir. Ciftcilerin = %
42,3’ti  sosyal medya ve internet
kullanarak kooperatif ve birliklerle ile
hi¢ iletisime geg¢mezken, % 13,6’s1
bazen, % 22,371 sik iletisime gecerken,
% 17,7’s1 daima iletisime ge¢cmektedir.
Ciftgilerin % 72,3’li sosyal medya ve
internet kullanarak bayiler 1ile hig
iletisime ge¢cmemektedir. Cift¢ilerin %
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kullanarak girdi tretici firmalar ile hig
iletisime gegmemektedir. Ciftgilerin %
75,9’u  sosyal medya ve internet
kullanarak kamu kurumlar1 ile hig
iletisime gecmemektedir. Ciftcilerin %
77,7°’st  sosyal medya ve internet
kullanarak tiiccarlar ile hi¢ iletisime
gecmemektedir. Ciftcilerin % 80,51
sosyal medya ve internet kullanarak
fabrikalar ile hig iletisime
gegmemektedir. Ciftcilerin % 90’1 sosyal
medya ve internet kullanarak ihracatcilar
ile hi¢ iletisime ge¢memektedir.
Ciftcilerin % 85,5’1 sosyal medya ve
internet kullanarak tiiketiciler ile hig
iletisime gegmemektedir (Cizelge 9).
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Cizelge 10. Ciftcilerin sosyal medya ve internet kullanmimindaki kisitlayicilar ve etki diizeyleri

Hig Az Orta Cok Cok fazla
Baglant1 ve kullanimi ¢ok pahali % 195 5.9 314 336 95
olmast
Bilgisayarlarin ¢cok pahali olmast % 38,2 4,1 245 17,7 15,0
Akilli telefonlarn  ¢ok pahali % 286 41 327 173 16,8
leam
Internetin kullaniminin karmagik % 223 118 30,0 20,0 155
olmasi
Bilgisayar1 kullanmay1 bilmeme % 31,8 7,3 16,8 20,9 23,2
Yabanci dil yetersizligi % 459 3,2 59 145 30,5
Internf:t baglantili  bilgisayar % 514 155 164 9.1 77
yoklugu
il;‘;irrt]llj:tm kirsalda cekim giicii % 432 141 195 10,9 123
Zaman yoklugu % 41,4 18,6 22,3 11,8 59
1$1erimizde ¢ok yararli degil % 61,4 16,8 14,1 45 3,2
Giivenlik sorunlari (viriisler, vb.) % 58,6 13,2 13,6 6,8 7,7
Bilgilerin giivenilir olmamasi % 55,5 13,6 19,1 55 6,4
Diger % 745 10,5 11,4 1,4 2,3
Ortalama % 44,02 10,67 19,82 13,38 12,00
Ciftgilere size gore sosyal medya kullanimin1 ~ kisitlayict  etkisi  olup
ve internet kullanimindaki kisitlayicilar olmadigina dair verilen cevaplar

ve etki diizeyleri nelerdir sorusu
iletildiginde, Ciftcilerin % 19,5°1 sosyal
medya ve internet kullanimini baglanti
ve kullanimi ¢ok pahali olmasi ile hig

ilgili bulmamaktadir. %31,4’i orta
seviyede etkiledigini diisiintirken, %33,6
cok etkiledigini disiinmektedir.

Ciftcilerin %38,2’1 bilgisayarlarin pahali
olmasmin internet ve sosyal medya
kullanim1 iizerinde kisitlayict etkisi
oldugunu diistinmezken %?24,5’1 orta
seviyede etkiledigini diistinmektedir.
Akillt  telefonlarin pahali  olmasinin
sosyal medya ve internet kullanimini
kisitlayict etkisi olup olmadigina dair
verilen cevaplar incelendiginde
ciftcilerin %28,6°s1 hig etkisi olmadigin
disiiniirken, %32,7’si  orta seviyede
etkiledigini  diisiinmektedir. Internet
kullantminin karmasik olmasinin sosyal
medya ve internet kullanimini kisitlayici
etkisi olup olmadigina dair verilen

cevaplar  incelendiginde  ¢iftcilerin
%22,3’tt hi¢  etkisi  olmadigini
distiniirken, %30’u orta seviyede,
%20’si  ise ¢ok etkili oldugunu

diistinmektedir. Bilgisayar1 kullanmay1
bilmemenin sosyal medya ve internet
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incelendiginde ciftcilerin %31,8’1 hig
etkisi olmadigin1 diisliniirken, %20,9°u
cok cok etkili oldugunu diisiinmektedir.
Yabanci dil yetersizliginin sosyal medya
ve internet kullanimini kisitlayicr etkisi
olup olmadigma dair verilen cevaplar
incelendiginde c¢iftcilerin  %45,9’u hig
etkisi olmadigint diisiintirken, %30,5’1
cok fazla etkiledigini diistinmektedir.
Internet baglantili bilgisayar yoklugunun
sosyal medya ve internet kullanimini
kisitlayict etkisi olup olmadigina dair
verilen cevaplar incelendiginde
ciftcilerin %51,4°1 hig etkisi olmadigini
diisinmektedir.  Internetin  ¢ekim
gliciiniin kirsalda yetmemesinin sosyal
medya ve internet kullanimin1 kisitlayici
etkisi olup olmadigina dair verilen
cevaplar  incelendiginde ¢iftgilerin
%56,8’inin farkli seviyelerde internet
cekim sorunu yasadiklar1 ve sitelere
erisemedikleri  belirlenmistir.  Zaman
yoklugunun sosyal medya ve internet
kullanimmi  kisitlayicr  etkisi  olup
olmadigina dair verilen cevaplar
incelendiginde ¢iftcilerin %41,4’0 hig
etkisi olmadigin1  diisiinmektedir. Is
konusunda c¢ok yararli olmamasinin
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sosyal medya ve internet kullanimim
kisitlayict etkisi olup olmadigina dair
verilen cevaplar incelendiginde
ciftcilerin %61,4°1 hig etkisi olmadigini
distinmektedir.  Gilivenlik  sorunlari
(viriisler, vb.) gibi unsurlarin sosyal
medya ve internet kullanimin kisitlayici
etkisi olup olmadigma dair verilen
cevaplar  incelendiginde  ¢iftcilerin
%358,6’st  hi¢  etkisi  olmadigini
diisiinmektedir.  Bilgilerin  giivenilir
olmamasinin sosyal medya ve internet
kullaniomim1 ~ kisitlayict  etkisi  olup
olmadigina dair verilen cevaplar
incelendiginde ciftcilerin %55,5’1 hig

etkisi olmadigin1 diistinmektedir. Diger
nedenlerin olmamasinin sosyal medya
ve internet kullanimini kisitlayict etkisi
olup olmadigma dair verilen cevaplar
incelendiginde ¢iftgilerin %74,5’1 hig
etkisi ~ olmadigint  diistinmektedir.
Ciftcilerin sosyal medya ve internet
kullanimindaki kisitlayicilar  ve etki
diizeylerinin ortalama skorlarina
bakildiginda giftgilerin %44,02’si hig,
%10,67’si az, %19,82’si orta, %13,38’1
cok ve %I12’sinin ¢ok fazla diizeyde
kisitlayicilarla karsilastiklar1
goriilmiistiir (Cizelge 10).

Cizelge 11. Birligin yayim ve bilgilendirme faaliyetinde kullandigi uygulama ve araglar

Bit Ara¢ ve Uygulamalan

Frekans (n) Yiizde (%)

Telefon
SMS

Web sitesi
Facebook
Mektup
WhatsAp
Mail
1nstagram
Twitter

214 97,3
201 91,4
70 31,8
67 30,5
62 28,2
61 27,7
17 7,7
12 55
2 0,9

Tokat ilindeki birliklerin, {yelerini
bilgilendirmek icin kullandiklar1
uygulama ve araglar incelediginde, en
cok tercih edilen ve kullanilan aracin
%97,3 ile telefon, %91,4 ile sms ikinci,
%31,8 ile birlik web siteleri iiglincii,

%30,5 ile facebook dordincii, %28.2 ile
mektup besinci, %27,7 ile whatsapp
altinct sirada yer almaktadir. En az
kullanilan uygulamalar ise instagram ve
twitterdir (Cizelge 11).

Cizelge 12. Ciftcilerin birliklerden BIT araciligiyla bilgilendirme beklentileri

Ciftcilerin birliklerden bilgilendirme beklentileri Frekans (n) Yiizde (%)
Kredi ve tegvikler 163 74,1
Uretim ve Hastalikla ilgili teknik bilgiler 146 66,4
Toplantilar ve toplant1 sonug kararlari 140 636
Pazar talepleri 129 58,6

108 49,1

Online Egitim ve seminerler
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Ciftcilerin iiretici birliklerinden BIT
aracilifiyla hangi tiir bilgilendirmelerin
yapilmasi iizerine yoneltilen soruya
verilen cevaplar incelendiginde, %74,1
ile en ¢ok bilgilendirme yapilmasi
istenen  konu kredi ve tesvik
bilgilendirmeleri  olarak  karsimiza
cikmaktadir. Uretim ve hastalikla ilgili
teknik bilgiler %66,4 ile ikinci tercih
edilen bilgilendirme konusunu
olusturmaktadir. Birliklerde gerceklesen
toplantilar ve toplanti sonucunda alinan
kararlarin BIT ile bildirilmesi ciftciler
i¢in ligiincii 6nemli bilgilendirme konusu
olmaktadir. Bu konulan takiben Pazar

talepleri  %58,6, online egitim ve
seminerler %49,1 ile dordiinci ve
besinci bilgilendirme konularmi

olusturmaktadir (Cizelge 12).

SONUC ve ONERILER

Bu arastirmada tarimsal
yetistirici birliklerine {iye olan g¢iftcilerin
tarimsal yayim ve pazarlama
hizmetlerinde  bilgi ve  iletisim
teknolojileri kullanim durumu Tokat ili
orneginde incelenmistir. Arastirmada 4
farkli birlikten ve 220 iiye ciftgiden yiiz
yiize anket yontemi ile elde edilen veriler
kullanilarak analiz edilmistir. Anketler
Covid-19 pandemi siirecinde yapilmustir.
Tiirkiye’de Tokat ilinde yapilan bu
aragtirmada da Covid-19 pandemi
strecinde  kirsal alanda  yasayan
ciftcilerin ¢ocuklar1 uzaktan egitime
katilmak durumunda kaldiklar1 tespit
edilmistir. Bu bakimdan bu siiregte
Ogrencilerle birlikte ciftciler de bilgi
iletisim teknolojileri ile daha yakindan
ilgilenmislerdir. Aslinda pandemi siireci
bazi  olumsuzluk  ve  zorluklan
barmdiriyor olsa da ¢iftcilerin  bilgi
iletisim cihaz kullanimi gelistirmeleri
icin bir firsat olabilir. Bu bakimdan
bundan sonraki bilimsel arastirmalarda
kirsal alanda yasayan cift¢ilerin pandemi
siirecinde ve BIT kullanim durumunun
belirlenmesi konusunda yeni ¢aligsmalar
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yapilabilir. Uzaktan egitim hem
ekonomik hem de kolay olmasi
nedeniyle ciftgilere verilecek basit bir
BIT kullanma egitimi ile pek ¢ok kisiye
tarimsal yayim konusunda faydalar
saglayabilir. Tarimsal  yayimcilar,
akademisyenler ve birlikler i¢in burada
onemli olan sey zorlugun icindeki
kolayligi, tehdidin igindeki firsati
yakalayabilme kabiliyetidir. Yine bu
arastirmada tarimsal birliklere {iye olan
ciftcilerin tarimsal iiretim alaninda BiT
kullanimlarinin  diisiik olmasi her ne
kadar zayiflik veya tehditmis gibi
algilansa da bu alanda calisma yapmak
isteyenler i¢in aslinda bir firsattir. Tokat
ilinde yapilan bu arastirmada ciftcilerin
pek de BIT’i tarimsal gelir getirme ve
pazarlama amacina uygun
kullanmadiklar1 belirlenmistir. Bunlara
ilave olarak c¢iftcilerin sosyal medya
uygulamalarinda vakit gecirme siklig
genellikle Facebook, WhatsApp
olmasina karsin onemli bir béliimiiniin
Instagram, Twitter, Google plus ve
Youtube’de hi¢ vakit gecirmedikleri
gorilmiistiir. Ciftgilerin internet
kullanim amaglarinin incelendigi bu
arastirmada  katilimcilarin az  bir
kisminin aligveris, bankacilik islemleri,
e-posta kullanimi, tarimsal bilgi ve
yenilikleri 6grenme, tarim sektoriindeki
firmalarin ve birliklerin sitelerini ziyaret
etme ve Tarim Bakanliginin sayfalarini
ziyaret etme gibi amaglarla internet
kullandiklar1 belirlenmistir. Ciftgilere
interneti  etkin kullanabilmeleri icin
giivenli aligveris, bankacilik islemleri, e-
posta kullanim1 ve tarimsal bilgi ve
yenilikleri O0grenme konusunda
akademisyenlere, birliklere, yayimcilara
ve diger ilgililere Onemli gorevler
diismektedir. Ciftcilerin sosyal medya
araclarimi  tarimsal amacgli  kullanim
diizeylerinin  ortaya kondugu bu
arastirmada ilging sonuglara ulasilmistir.
Arastirmaya katilan c¢iftcilerin yaridan
fazlasinin tarimsal iiretimdeki sorunlar
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¢6zmek icin hi¢ arastirma yapmadiklari,
tarimsal iriinlerle ilgili hi¢ bilgi
edinmedikleri, tarimsal  pazarlama
sitelerinde hi¢ iirlin arastirmadiklari,
liretim sorunlarina ¢oziim igin sosyal
medya ve internetten hi¢
yararlanmadiklari, sosyal medya veya
internet  lizerinden uzmanlara hig
ulasmadiklar1  ve  {riinlerini  hig
pazarlamadiklari goriillmiistiir.
Ciftgilerin sosyal medya ve internet
kullanarak iletisim kurdugu aktorler ve
iletisim  seviyelerinin  incelenmesi
sonucunda da  benzer  sonuglar
goriilmistiir. Ciftcilerin yaklasik olarak
%70’den fazlasinin kamu ziraatcilari,
serbest/0zel danismanlar, kooperatifler —
birlikler, bayiler, girdi {ireticisi firmalar,
kamu kurumlar, tiiccar, fabrikalar,
ihracatgilar ve tiiketiciler ile sosyal
medya ve internet kullanarak hig iletisim
kurmadiklar1  belirlemistir.  Tarimsal
alanda tespit edilen bu zayif yonler
aslinda sahada etkin ¢alisma yapmak
isteyen akademisyen, Tarim Bakanligi

personeli ve birlikler i¢cin
degerlendirilmesi ve firsata
doniistiiriilmesi gereken onemli

bulgulardir. Ciftcilerin sosyal medya ve
internet kullanimindaki kisitlayicilara
bakildiginda internetin  kullaniminin
karmasik olmasi, baglant1 ve kullanimi
cok pahali olmasi, bilgisayarlarin ¢ok
pahali olmasi, akilli telefonlarin ¢ok
pahali olmasi, bilgisayar1 kullanmayi
bilmeme, yabanct dil yetersizligi,
internet baglantili bilgisayar yoklugu,
internetin kirsalda ¢ekim giicii sorunu,
zaman yoklugu, islerde ¢ok yararh
goriilmeme, giivenlik sorunlar1 (viriisler,
vb.) ve bilgilerin giivenilir olmamasi gibi
gerekcelerin  ileri  sliriilmiis  olmasi
ciftcilerin bu konuda ¢ok az egitime
sahip olduklarinin bir gostergesidir. Bu
bakimdan birlikler, tarim bakanlig1 ve
akademisyenler etkin ve faydali internet
kullanim1 konusunda ¢iftgilere egitim
verebilirler. Ornegin basit bir fatura
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islemi  i¢in  ¢iftgilerin  kdylinden
kasabasindan ilgeye inerek fatura
O0demek icin siraya girmeleri ve vakit
kaybetmeleri g6z Oniline alindiginda
bankacilik islemlerinde BIT kullanimi
egitiminin verilmesi ¢iftgilere Snemli
avantajlar saglayacaktir. Bunlara ilave
olarak  Youtube  sitesinin  etkin
kullanilmast durumumda tarimsal tiretim
ve yayim konusunda pek ¢ok video
kayitlarina  rastlanmaktadir.  Burada
Oonemli olan sey ciftgilerin neyi, nasil
arayacagl ve kullanacagi konusunda

onlarin yonlendirilmesi ve
bilgilendirilmesidir. Ciftgilerin
birliklerden BIT konusunda bazi
bilgilendirme beklentileri

bulunmaktadir. Onem sirasia gore bu
beklentiler; kredi ve tesvikler, iiretim ve
hastaliklarla ilgili  teknik bilgiler,
toplantilar ve toplant1 sonu¢ kararlari,
pazar talepleri, cevrimi¢i egitim ve
seminerler olarak siralanmistir. Birlik
iiyesi ciftgilerin  bilgi eksikliklerinin
farkinda olmalar1 onlarin kendilerini
gelistirmeleri bakimindan 6nemli olmasi
nedeniyle Tokat ilindeki ¢iftcilerin en

cok ihtiyag duydugu bilgi tiiri
arastirilmistir. Yapilan arastirma
sonucunda en cok teknik
bilgi/yetistiricilik  teknikleri (yem
kullanimi, uygulamalar, hastalik/zararli
kontrolii), yasal/resmi bilgiler

(yetistiricilikle ilgili yasal diizenlemeler,
politikalar, destekler, tesvikler, vs.),
genel tavsiyeler-danigmanlik hizmetleri
(ziraat miihendisi, veteriner hekim veya
teknisyenlerin-  genel  tavsiyeleri),
pazarlama ile ilgili bilgiler (fiyat, talep,
pazar durumu ve diger), iiretimin
cesitlendirilmesi  (hayvan  1rklariin
1slah1i, yeni hayvan tiirleri, {irilinlerin
artirllmas1 vs.), kendi hayvanlarim ile
ilgili 6zel bilgiler (rasyon hazirlama,
verim durumu, canl agirlik artis1 vs.)
gibi konularda bilgiye ihtiya¢ duyuldugu
gorilmiistir.  Bu sonuglar c¢iftcilerin
tarimsal yayim faaliyetlerine ne denli
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ihtiya¢c duyduklarinin da bir gdstergesi
olarak yorumlanabilir. Cift¢ilerin bilgi
iletisim teknolojilerini tarimsal tiretimde
kullandirmaya yonlendirme konusunda
hem birliklere hem de {iniversite ve
kamu kurumlarina Onemli gorevler
diismektedir. Bu bakimdan {iniversite-
sektor igbirligi projeleri Snemlidir.
Ozellikle giftcilerin  egitim durumu
yiikseldikge bilgi iletisim teknolojilerine
yatkinliklar1 daha da artmast ve
benimseme diizeyinin de yliksek olmasi
nedeniyle yapilacak projelerde egitim
diizeyi yliksek ve geng¢ olan ciftcilere
0zel Onem verilmesi sonug¢ etkinligi
bakimindan olduk¢a Onemlidir. Video
konferans aygitlarinin ve yazilimlarinin
gelismesi  ve g¢esitlenmesi sayesinde
ciftcilerin uzaktan egitim imkanlan ile
bilgi iletisim teknolojileri kullanim
egitimleri online veya offline olarak
verilebilir. Birlikler bu konuda etkin rol
alirsa e-egitim, uzaktan egitim, e-
pazarlama, e-ticaret konularinda 6nemli
mesafeler almabilir.  Birliklere ait
internet siteleri igerik olarak bu konular
ile  zenginlestirilebilir. Birliklerin
hizmetlerinde bilgi iletisim teknolojileri

kullanimindaki  etkinligi  arttirilarak
tiyelerin  bilgi iletisim teknolojileri
kullanimina  tesvikleri  saglanabilir.

Universitelerin bu konularda onderlik
yapmalari, projeler iiretmeleri, sektorle
isbirligi yoluna gitmeleri durumunda
hem c¢iftciler hem de birlikler i¢in 6nemli
faydalar olusacagi sOylenebilir. Bundan
sonraki caligmalarda bu arastirmada
kullanilan skorlar daha da gelistirilerek
diger c¢alismalara kaynaklik teskil
edebilir.
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